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Datos Generales

> OBJETIVOS TEORICOS

1. Conocer y comprender la base filoséfica de las principales corrientes éticas. Aprender a
argumentar el sentido de los principios éticos profesionales.

2. Distinguir el ambito ético, deontologico y juridico y las implicaciones que tiene esta distincion.
Conocer la autorregulacién de los medios y la responsabilidad social corporativa como desarrollos
practicos de la deontologia profesional del audiovisual.

3. Facilitar la formacién de los habitos intelectuales y practicos que posibilitan juzgar y actuar de
modo equilibrado y consecuente. Entender el comportamiento ético como un estandar de
profesionalidad.

> OBJETIVOS PRACTICOS

1. Aprender a tomar decisiones profesionales razonadas, en las que incorporen la reflexién ética
como un elemento a tener en cuenta.

2. Desarrollar la responsabilidad social y la prudencia, para aplicar los principios éticos
profesionales a casos concretos.

3. Ser capaces de analizar y resolver creativamente problemas complejos en situaciones reales.

> COMPETENCIAS QUE SE DESARROLLAN

La relaciéon de competencias generales, trasversales y especificas adquiridas por los estudiantes,
deben estar orientadas a la preparacion para el ejercicio de actividades de caracter profesional.

La competencia mas destacada para esta asignatura es la CT6.

*Generales:

En esta materia se ven implicados distintos conocimientos que se aportan en otras materias, para
trabajar la dimension ética y la responsabilidad social subyacente a cada uno de ellos. Como son el
lenguaje cinematografico, audiovisual y multimedia; discurso audiovisual; gestién de empresas,
mercado y equipos humanos; creacion y difusion del disefio grafico y otros productos multimedia e

hipermedia; contenidos de los nuevos soportes comunicativos.

CG1. Conocimientos para comprender los cambios y la evolucién historica de laimageny de la
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cultura audiovisual, asi como los distintos modelos del lenguaje cinematografico, audiovisual y
multimedia.

CG2. Conocimientos para analizar el discurso audiovisual, atendiendo a los parametros basicos del
analisis y los modelos tedricos existentes.

CG3. Conocimientos para identificar y desarrollar los procesos y técnicas implicadas en la
direccidn y gestion de empresas audiovisuales y ver las oportunidades del mercado: produccion,
distribucién y exhibicién. En esta competencia se incluye la gestion y organizacion de los equipos
humanos y recursos técnicos para la produccién audiovisual en cualquiera de los soportes sonoros
y visuales existentes.

CG5. Conocimientos para aplicar técnicas y procesos de creacidn y difusion en el campo del
disefo grafico y de los productos multimedia e hipermedia en sus diversas fases, desde una
perspectiva teodrica y practica.

CG6. Conocimientos para comprender los nuevos soportes comunicativos, ademas de producir,
crear, distribuir y analizar contenidos especificos de los mismos.

* Especificas:

Las distintas competencias especificas aqui recogidas se trabajan siempre desde el punto de vista
de la dimension ética como un elemento mas a tener en cuenta en la toma de decisiones
profesionales

CE3. También comprende: el conocimiento y la investigacién de la naturaleza e interrelaciones
entre los sujetos de la comunicacidn audiovisual: instituciones, empresas, medios, soportes,
autores-creadores y receptores; el conocimiento del funcionamiento de los mercados
audiovisuales, nacionales e internacionales, el saber sobre las politicas publicas y estrategias
economicas del sistema de la comunicacién audiovisual.

CE15. Conocimientos para el anadlisis de los mercados audiovisuales, sus estructuras, evolucion y
escenarios de futuro, asi como el disefo de politicas publicas y estrategias empresariales.

CE21. Conocimientos para llevar a cabo el analisis de las estructuras, contenidos y estilos de la
programacion televisiva y radiofénica asi como las distintas variables influyentes en su
configuracion y procesos comunicativos espectaculares por ellos generados. Asi como de otros
productos comunicativos como la fotografia, el disefio grafico, los contenidos multimedia e
hipermedia, u otros productos novedosos por su soporte.

* Transversales:

CT2. Conocimiento de los mecanismos psicologicos y sociales que explican el origen, desarrollo y
cambio de la comunicacién audiovisual.

CT4. Conocimientos para aplicar técnicas de evaluacion de los resultados de la programacion
audiovisual y sus efectos sociales y econémicos.

CT6. Conocimiento del ordenamiento juridico, de la ética y deontologia que regulan la produccién
audiovisual que incluye los derechos fundamentales implicados en la comunicacién audiovisual y
la libertad de comunicacién. En concreto sobre la normativa audiovisual, derechos de autor,
jurisprudencia y doctrina juridica audiovisual.

> CONTENIDO DEL PROGRAMA
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1. Marco conceptual y tedrico

- Algunas posturas filoséficas en torno a la ética
- Responsabilidad moral

2. Etica en la comunicacién audiovisual: ley, conciencia, autorregulacion
2.1 Ley

- Derechos humanos
- Libertad de expresion
- Derecho a la informacion

2.2 Conciencia

- Etica como parte esencial del concepto de profesionalidad y buen hacer del comunicador.
- Motivaciones y principios para la ética en los medios de comunicacion

3. Autorregulacion de los medios
3.1 Autorregulacion profesional mediante cédigos éticos

- Medios para mejorar la respuesta ética de los medios de comunicacién
- Calidad de la informacion y profesionalidad

- Actividad de las corporaciones profesionales

- Marco empresarial

- Marco legal

- Intervenciodn social

3.2 Responsabilidad social corporativa
4. Algunos dilemas éticos de la comunicacion audiovisual

- Rumores y difamacion: interés publico vs curiosidad
- Juicios paralelos

- Verdad y rectificacion

- Concentracion de los medios

- Secreto profesional

- Propiedad intelectual. Plagio

- ¢Neutralidad de los medios?

- ¢Influye en la conducta? Efecto socializador y legitimador
- Proteccion al menor: Violencia y sexo

- Re-frame

- Tele-basura
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> CRITERIOS Y METODOS DE EVALUACION

Convocatoria ordinaria
Desglose sistema evaluacion (por porcentaje):

- Asistencia y participacion en las actividades presenciales del alumno: 30%
- Trabajos de la asignatura: 30%
- Pruebas y examenes: 40%

* Es necesario aprobar todas las partes para superar la asignatura.
Convocatorias extraordinarias

En las convocatorias extraordinarias, la evaluacion se realizara a partir de una prueba de
conocimientos sobre toda la materia impartida en el curso. Para poder realizar la prueba escrita, es
necesario entregar los trabajos que el alumno/a no haya aprobado o que no haya entregado.

ACTIVIDADES FORMATIVAS
ACTIVIDADES | HORAS

Clase
magistral

8,5
Clase practica | 8,5
Trabajos 4

Tutorias 4

> BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS BASICOS

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

AZNAR, Hugo. Comunicacion responsable. Deontologia y autorregulacion de los medios. Ariel.
Barcelona, 1999

BETTETINI, Gianfranco y FUMAGALLI, Armando. Lo que queda de los medios. Ideas para una ética
de la comunicacion. Pamplona, 2001

CODINA, Monica. De la ética desprotegida. Ensayos sobre deontologia de la comunicacion. EUNSA.
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Pamplona, 2001

FERNANDEZ AGUADO, Javier. Etica a Nicomaco de Aristételes. LID Editorial empresarial. Madrid,
2009

URPI, Carmen. La virtualidad educativa del cine: a partir de la teoria filmica de Jean Mitry (1904-
1988). EUNSA. Pamplona, 2000

VVAA. Informacién, Libertad y Derechos Humanos. La ensefianza de la Etica y el Derecho de la
Informacion. Actas del 2° congreso internacional de ética y derecho a la informacién. Fundacidn
COSO de la Comunidad Valenciana para el Desarrollo de la Comunicacion y la Sociedad. Valencia,
2003

RECURSOS ON-LINE

atrmadrid.com/ Asociacion de usuarios de medios

www.auc.es Asociacion de Usuarios de la Comunicacién. Incluye informes sobre Internet, menores,
television y medios, etc. Ademas de las diferentes actuaciones y demandas cursadas por la
asociacion

dialnet.unirioja.es/congreso/2418 - Actas de los congresos internacionales de ética y derecho a la
informacién de la fundacién COSO

www.ymedia.es/es/mapa-de-medios Concentracion y estructura de los medios de comunicacion
en Espaiia

www.saladeprensa.org/ Una web para los profesionales de la comunicacién iberoamericanos.
Articulos, recensiones, noticias

- Paginas de algunas asociaciones profesionales de la prensa a Espaia.
Cantabria: http://www.aprensa-cantabria.org/

Sevilla: http://www.asociacionprensa.org/

Madrid: http://www.apmadrid.es/

- Algunos cédigos deontolégicos del audiovisual.

Caddigo de las buenas practicas del actor: https://www.fundacionfirstteam.org/wp/wp-
content/uploads/2015/03/RESUMEN-EJECUTIVO-CBPAA-18MAY0-2016.pdf

Cadigo de las buenas practicas del audiovisual: https://www.asociacionappa.es/la-directora-del-
icaa-valorara-en-positivo-las-producciones-que-cumplan-el-codigo-de-buenas-practicas-del-
audiovisual/

Cddigo deontoldgico de APPA (Asociacion de Profesionales de la Produccion Audiovisual):
https://www.asociacionappa.es/wp-content/uploads/2018/04/CODIGO-DEONTOLOGICO-APPA.pdf
Cddigo ético EGEDA (Sociedad de Servicios para los Productores Audiovisuales)
https://www.egeda.es/EGEDA_CodigoEtico.aspx

Cddigos de conducta publicitaria: https://www.autocontrol.es/codigos-de-conducta/
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