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Datos Generales

> PROFESORADO

> CONOCIMIENTOS RECOMENDADOS

No se requieren conocimientos previos

> OBJETIVOS TEORICOS

Conocer los fundamentos basicos de la organizacion de eventos y cémo funciona el mercado de los
eventos en Espana. Explorar los diferentes tipos de eventos y su clasificacion asi como las
diferentes técnicas y herramientas necesarias para poder llegar a producir un evento.

Conocer y poner en practica las posibilidades creativas necesarias para crear un evento que sea
una experiencia de marca positiva y relevante.

> OBJETIVOS PRACTICOS

Definicién y consecucién del proceso de creacién y generacion de un evento mediante el manejo de
la metodologia de planificacion estrategia organizativa de produccién y evaluacion.

Crear y desarrollar el concepto y los productos comunicacionales asociados al evento.

Manejar con destreza las herramientas necesarias para el desarrollo de un evento aportando
soluciones creativas.

Alcanzar un nivel profesional de expresion y exposicion de conocimientos.

> COMPETENCIAS QUE SE DESARROLLAN / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Competencias Generales

Conocimiento de los diferentes agentes que intervienen en el proceso de creacion de un evento: la
agencia de eventos, estructura organizativa equipos de trabajo

Conocimiento teorico practico del proceso de organizacion de eventos desde la planificacion hasta
la evaluacion de resultados

Comprender la importancia de la creatividad dentro de la creacién de un evento y ponerla en
practica.

Capacidad de desarrollar razonamiento critico sobre el aporte del evento para la marca



W Universidad
VY Villanueva

Habilidad para hablar en publico y realizar presentaciones de forma organizada
Capacidad de trabajo en equipo contribuyendo a la consecucién de los objetivos previamente
establecidos.

Competencias Especificas

Conocer los fundamentos basicos de la organizacién de eventos

Conocer las agencias de eventos su estructura organizacional y las posibilidades de trabajo
Conocer y poner en practica las etapas del proceso de creacién y produccién de eventos
Conocer y poner en practica la metodologia para la produccién y organizaciéon de eventos
Conocer y poner en practica las herramientas creativas asociadas la produccién y creacion de un
evento

Conocer y poner en practica técnicas creativas

> CONTENIDO DEL PROGRAMA

INTRODUCCION
Presentacion, definiciones del curso y sus objetivos

TEMA 1.- FUNDAMENTOS BASICOS DE LA ORGANIZACION DE EVENTOS
1.1 Qué es un evento

1.2 Historia de los eventos

1.3 Clasificacion de eventos

1.4 El mercado de los eventos en Espafa

TEMA 2.- PRODUCCION Y ORGANIZACION
2.1 La agencia de eventos y su estructura organizativa
2.2 Equipos de trabajo en los eventos
2.3 Etapas del proceso de organizacién de eventos.
Planificacion
Organizacion
Implementacion
Control evaluacién y resultados
2.4 Propuesta metodolégica para la produccion y organizacion de eventos
Planificacién estratégica
Planificacién organizativa
Produccion del evento
Evaluacion
La escaleta
2.5 Presupuesto y bases de datos de proveedores

TEMA 3.-TECNICAS Y HERRAMIENTAS CREATIVAS
3.1- El briefing
3.2- El concepto
3.3- Técnicas creativas
Brainstorming
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Panel de inspiracion
Mapas mentales
Pensamiento divergente

3.4- Productos comunicacionales de un evento
Invitaciéon

Acreditacion

Comunicacion en sala
Comunicacion post evento

TEMA 4 CREATIVIDAD EN LOS EVENTOS
4.1- Factores esenciales
Idea creativa original
Hilo conductor
Ritmo
Factor sorpresa
4.2- Técnicas sensoriales
Visuales
Auditivas
Olfativas
Gustativas
De tacto
4.3 Experiencia de marca en los eventos

> ACTIVIDADES FORMATIVAS

METODOLOGIA DE ENSENANZA

CLASES MAGISTRALES EN GRUPO

Los temas seran expuestos con ayuda de una presentacion en power point

El estudiante tendra que demostrar su aprendizaje y/o poner en practica los conocimientos
adquiridos al final de cada tema.

VISIONADO DE EVENTOS PUBLICITARIOS Y CASOS

llustran la teoria impartida

Fomentara el analisis critico

CRONOGRAMA
* Este cronograma puede sufrir ligeras modificaciones en funcién del calendario lectivo.

SEMANA 1: Introduccién a la asignatura: Metodologia empleada, ejercicios, practicos, criterios de
evaluacion.... Requisitos, habitos que hay que adquirir.

Actividad: Visionado de Entrevista de trabajo Heineken- el candidato charla sobre el uso de eventos
para campafas publicitarias.

SEMANA 2: FUNDAMENTOS BASICOS DE LA ORGANIZACION DE EVENTOS
Qué es un evento
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Historia de los eventos

Clasificacion de eventos

El mercado de los eventos en Espafa
Actividad: Por definir

SEMANA 3: PRODUCCION Y ORGANIZACION
La agencia de eventos y su estructura organizativa
Equipos de trabajo en los eventos

Actividad: Por definir

SEMANA 4: PRODUCCION Y ORGANIZACION
Etapas del proceso de organizacién de eventos.
Planificacién
Organizacion
Implementacion
Control evaluacién y resultados
Propuesta metodoldgica para la produccién y organizacion de eventos
Planificacién estratégica
Planificacién organizativa
Produccion del evento
Evaluacion
La escaleta
Ejercicio: Visionado y de construccion de un evento para deducir cual fue la planificacion
estratégica, organizativa y la produccion de ese evento.

SEMANA 5: PRODUCCION Y ORGANIZACION
Presupuesto y bases de datos de proveedores
evaluacion tedrica- practica

SEMANA 6: TECNICAS Y HERRAMIENTAS CREATIVAS
El briefing

El concepto

Actividad: Por definir

SEMANA 7: TECNICAS Y HERRAMIENTAS CREATIVAS
Técnicas creativas

Brainstorming

Panel de inspiracion

Mapas mentales

Pensamiento divergente
Actividad: Puesta en practica de las técnicas creativas

SEMANA 8: TECNICAS Y HERRAMIENTAS CREATIVAS
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Productos comunicacionales de un evento
Invitacién

Acreditacion

Comunicacién en sala

Comunicacién post evento

Actividad: Brief Ejercicio practico

SEMANA 9: TECNICAS Y HERRAMIENTAS CREATIVAS

Ejecucion y presentacion del ejercicio practico

SEMANA 10: CREATIVIDAD EN LOS EVENTOS
Factores esenciales

Idea creativa original

Hilo conductor

Ritmo

Factor sorpresa

Actividad: Por definir

SEMANA 11.

Técnicas sensoriales
Visuales
Auditivas
Olfativas
Gustativas
De tacto

Actividad: Por definir

SEMANA 12.
Experiencia de marca en los eventos
Actividad: Por definir

SEMANA 13: ENTREGA DEL EXAMEN Y TRABAJO EN CLASE
SEMANA 14: REVISOR DE EVOLUCION DEL EXAMEN Y TRABAJO EN CLASE

IMPORTANTE
Aquellos trabajos que se realizan durante horas lectivas no permiten la entrega de los mismos para
su valoracioén y calificacion final fuera del horario de la clase donde se llevaron a cabo.

> CRITERIOS Y METODOS DE EVALUACION
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CONVOCATORIA ORDINARIA

La asignatura sigue un sistema de evaluacion continua, por lo que la asistencia a las clases o
actividades resulta imprescindible y obligatoria para superar la asignatura.

La calificacién final del alumno sera la ponderacion de tres notas, siendo imprescindible tener
aprobadas todas y cada una de ellas (al menos con 5 puntos sobre 10).

1.Trabajo final de asignatura. (30% de la calificacion final).

Se solicitara al final del cuatrimestre un trabajo personal o grupal que debera ser entregado y
presentado el dia del examen final.

La presentacién de este trabajo ante el profesor y los comparieros es imprescindible para poder
aprobar.

2.Ejercicios practicos desarrollados, entregados en periodo lectivo. (60% de la calificacion
final).

Se solicitaran diferentes trabajos (individuales o grupales) a lo largo del cuatrimestre.

NO se admitiran entregas fuera de fecha, ni en formatos diferentes al que se haya solicitado.

NO se admitiran trabajos que no estén entregados a través de la plataforma Blackboard

Si se realiza un trabajo en horario de clase, aquellos alumnos que no asistieron a la clase tendran
nota 0.0 en el mismo.

3.Asistencia a clase. (10% de la calificacion final).

La no asistencia al 75% de las clases no permite aprobar la asignatura en convocatoria ordinaria.
No se aceptaran certificados de ningun tipo (médicos, laborales, etc)

No se justifican faltas de asistencia. Los alumnos deberan asistir al 75% de las clases para poder
presentarse al examen final. El alumno que falte a un ejercicio practico realizado en clase tendra
nota 0.0 en ese ejercicio. El alumno que no esté presente en la fecha en que se debe presentar un
trabajo tendra nota 0.0 en ese ejercicio.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

1.Trabajo final. (70% de la calificacion final).

Se solicitara al alumno un nuevo trabajo que debera ser entregado y presentado el dia del examen.
La presentacion de este trabajo ante el profesor y los companeros es imprescindible para poder
aprobar la asignatura.

2.Ejercicios practicos solicitados durante el periodo lectivo. (30% de la calificacion final)

Se debera rehacer todos aquellos trabajos con nota inferior a 5.0. El profesor puede solicitar nuevos
trabajos -con caracteristicas similares- para evitar la copia/plagio

En el caso de que no se pueda repetir un trabajo por tratarse de una exposicién ya pasada o una
visita a la que no se asistié o una actividad irrepetible, se asignara otra actividad similar para cubrir
esa nota.
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ALUMNOS REPITENTES

1.Trabajo final. (70% de la calificacion final).

Se solicitara al alumno un nuevo trabajo que debera ser entregado y presentado el dia del examen.
La presentacion de este trabajo ante el profesor y los companeros es imprescindible para poder
aprobar la asignatura.ar.

2.Ejercicios practicos desarrollados, entregados en periodo lectivo. (30% de la calificacion
final).

El alumno debera entregar el dia del examen los ejercicios practicos que se solicitaron durante el
semestre.

NO se admitiran trabajos que no estén entregados a través de la plataforma Blackboard

3.Asistencia a clase.
La asistencia a clase no es obligatoria y no se tendra en cuenta para la calificacién final.

NOTA ADICIONAL

En caso de plagio o copia, se suspendera automaticamente la convocatoria en la que se hubiese
cometido esta irregularidad, anulandose todas las notas calificadas hasta la fecha , que no se
guardaran para otras convocatorias.

ORTOGRAFIA Y REDACCION.

Normas aplicables a la redaccion y a las faltas de ortografia, puntuacién y acentuacién en los
trabajos y examenes realizados por alumnos de los Grados de Comunicacion

La correccién en la expresién escrita es una condicién esencial del trabajo

universitario. Con objeto de facilitar la tarea de profesores y alumnos, la Direccion del Grado en
Periodismo del Area de Comunicacioén ha aprobado adoptar como norma interna los siguientes
criterios de calificacion.

Normas aplicables

a) Se valorara la capacidad de redaccién, manifestada en la exposicion ordenada de las ideas, el
correcto engarce sintactico, la riqgueza léxica y la matizacion expresiva.

b) La ortografia sera juzgada en su totalidad letras, tildes y signos de puntuacion y valorada dentro
de la capacidad de expresion del alumno.

c) Hechas estas consideraciones generales, se establecen las normas siguientes:

i. Por cada falta de ortografia, incluidas las tildes, se deducira medio punto de la calificacion del
ejercicio.

ii. Cuando se repita la misma falta de ortografia, se contard como una sola.

iii. Por la reiteracién de errores de puntuacion se podran deducir hasta dos puntos de la calificacion
del ejercicio, segun la apreciacién del corrector.

Estas normas se establecen con el caracter de minimas y sin perjuicio de las exigencias adicionales
que pueda fijar cada profesor en funcién de los contenidos y objetivos de sus respectivas
asignaturas.
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> BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS BASICOS

Cuadrado Esclapez, C. Rodriguez Cuadrado R. (2017): EL ABC EN LA ORGANIZACION DE
EVENTOS. Fund. Confemetal.

Sanchez Gonzalezm, M. (2016): Técnicas de organizacion de eventos. Editorial Sintesis.
Fenich, G. (2014). Planificacion y gestidon de reuniones, exposiciones, eventos y convenciones.
Jacobo Krauel, (2009). DISENO DE EVENTOS: INNOVACION Y CREATIVIDAD

Bruno Camus, 2007. EL TIEMPO Y LOS EVENTOS

J.D. Barquero y Fernando Fernandez, 2004. EL LIBRO AZUL DEL PROTOCOLO Y LAS RRPP,

Michel Desbordes y Julien Falgoux, 2006. GESTION Y ORGANIZACION DE UN EVENTO
DEPORTIVO

Diego Zala, 2010. LA COMUNICACION EN LOS EVENTOS,

Fernando Ramos, 2002. LA COMUNICACION CORPORATIVA E INSTITUCIONAL: DE LA
IMAGEN AL PROTOCOLO.

Carlos Fuente, 2005. MANUAL PRACTICO PARA ORGANIZACION DE EVENTOS.
Gloria de Campos, 2008. PRODUCCION DE EVENTOS.
Raul Sanchez Pérez. Marketing experiencial: La revolucion de las marcas

Fuente Lafuente, Carlos (2005): Manual Practico para la organizacion de eventos. Técnicas de
organizacién de actos Il. Madrid, Ediciones Protocolo

Alvarez Ruiz, A. (2012). La magia del planner. Ed. Esic.

Galmés Cerezo, M. (2010). La Organizacién de Eventos como herramienta de Comunicacion de
Marketing. Modelo integrado y experiencial. Universidad de Malaga

> HORARIO, TUTORIAS Y CALENDARIO DE EXAMENES

Los alumnos podran consultar sus dudas durante la clase y por medio de tutorias
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individuales o colectivas.

TUTORIAS PROGRAMADAS

Grupos: seguimiento y resolucién de las dudas que puedan surgir en la consecucion de los trabajos
programados

Individuales: orientacién para aquellos alumnos que encuentren dificultades en el aprendizaje de la
materia impartida. Se realizarg una al mes.

El horario y el calendario de examenes puede consultarse en el campus virtual.

> PUBLICACION Y REVISION DE LA GUIA DOCENTE
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