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> CONOCIMIENTOS RECOMENDADOS

Se requiere haber aprobado las asignaturas basicas del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas.
El TFG se podra presentar matriculado en cuarto curso con antelacién a la recepcion de las
calificaciones de la convocatoria ordinaria del curso. En caso de superar el TFG y no haber
superado todas las asignaturas del grado en esa convocatoria, se conservara la calificacién del
TFG durante un periodo de un curso.

> OBJETIVOS TEORICOS

Aplicar el conocimiento tedrico adquirido en el grado expresado en un proyecto acerca de uno de
los siguientes campos:

1. -Teoria y Estructura de la Comunicacién Publicitaria.

2. -Planificacién y Gestién de la Comunicacion Publicitaria.

3. - Creatividad y Produccion de la Comunicacion Publicitaria.
4. - Relaciones Publicas y Gestion de Intangibles.

> OBJETIVOS PRACTICOS

Aplicar el conocimiento practico adquirido en el grado expresado en un proyecto acerca de uno de
los siguientes campos:

1. -Teoriay Estructura de la Comunicacion Publicitaria.
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2. -Planificacion y Gestion de la Comunicacién Publicitaria.
3. - Creatividad y Produccion de la Comunicacion Publicitaria.
4. - Relaciones Publicas y Gestion de Intangibles.

> COMPETENCIAS QUE SE DESARROLLAN / RESULTADOS DE APRENDIZAJE

COMPETENCIAS BASICAS

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de
estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel
que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican
conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y
defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre
temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacioén, ideas, problemas y soluciones a un
publico tanto especializado como no especializado.

CBS5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

COMPETENCIAS GENERALES

CG1 - Valorar la historia y evolucién de la publicidad y las relaciones publicas a través de sus
soportes y propuestas estéticas, artisticas e industriales, ademas de su relevancia social y cultural
alo largo del tiempo.

CG2 Entender la estructura de los medios publicitarios y de las relaciones publicas: sus
caracteristicas, tipologias y problematicas.

CG3 - Comprender los procesos de relacion entre los sujetos de las actividades comerciales,
publicitarias y de las relaciones publicas.

CG4 - Analizar los fundamentos conceptuales de la direccién estratégica aplicados a la
comunicacion publicitaria.

CG5 Comprender los medios de comunicacidn social tradicionales y el nuevo ecosistema digital
como referente para el desarrollo de la comunicacién social persuasiva.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE16 - Redactar y exponer un trabajo o proyecto original, demostrando conocer las bases para el
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andlisis y la gestion de la publicidad y de las relaciones publicas adquiridos en las materias del
Grado.

COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1 - Desarrollar el pensamiento critico propio del espiritu universitario, asi como la capacidad de
analizar, argumentar e interpretar datos relevantes y complejos para poder integrarlos de manera
sélida y solvente en la toma de decisiones.

CT2 - Utilizar con rigor y precision el lenguaje oral y escrito, siendo capaz de transmitir informacion
a un publico tanto especializado como no especializado, teniendo en cuenta los diferentes
contextos.

CT3 - Desarrollar las actitudes necesarias para el trabajo cooperativo y la participacion en equipos,
incorporando aquellos valores que representan el esfuerzo, la generosidad y el respeto, junto con
el compromiso para realizar un trabajo de calidad, que tiene la busqueda de la verdad como
horizonte.

CT4 - Aplicar los conocimientos a la practica. Saber utilizar los conocimientos adquiridos en la
consecucion de un objetivo concreto, por ejemplo, la resolucion de un ejercicio o la discusion de un
caso practico.

CT5 - Desarrollar una conciencia de la inviolabilidad de los Derechos Humanos, basada en el
respeto a la dignidad de la persona que fomenta la responsabilidad social, la solidaridad, la
sostenibilidad ambiental, la no discriminacion y la busqueda del bien comin como servicio a la
sociedad.

> CONTENIDO DEL PROGRAMA

La materia del Trabajo Fin de Grado es, de acuerdo con el Real Decreto1393/2007, obligatoria. Se

concibe como un proyecto en el que los estudiantes emplean y demuestran la adquisicién de gran
parte de las competencias asociadas a la titulacion. Tiene como finalidad la acreditacion de que el
estudiante ha adquirido los conocimientos y competencias asociados al titulo.

El Trabajo de Fin de Grado serd eminentemente practico atendiendo a las cuatro grandes areas en
las que se engloba el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas:

1. -Teoriay Estructura de la Comunicacion Publicitaria.

2. -Planificacién y Gestién de la Comunicacion Publicitaria.

3. - Creatividad y Produccion de la Comunicacion Publicitaria.
4. - Relaciones Publicas y Gestion de Intangibles.

El Trabajo de Fin de Grado debera ser defendido, en una exposicion oral, durante un maximo de 15
minutos, ante un Tribunal formado por dos o tres miembros pertenecientes a los grados de
Comunicacién que impartan docencia en el Grado, distintos del profesor tutor que haya dirigido el
trabajo o por profesionales del sector. El Tribunal valorara el conocimiento adquirido por el alumno
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a lo largo de sus estudios, y si esta capacitado en el uso y aplicacién de los recursos teéricos,
técnicos y tecnoldgicos que se han proporcionado a lo largo del Grado.

> ACTIVIDADES FORMATIVAS

Af1 Clase magistral: presentacion de los conceptos teéricos asociados a los conocimientos
cientificos de la materia por parte del profesor con participacion o no del estudiante. N° HOR:30 %
PRES:100 %

Af4 Tutorias (individuales o grupales): reuniones concertadas con el profesor por los estudiantes,
de manera individual o en pequefios grupos, que permite dirigir el aprendizaje de manera
personalizada. Incluye resolucion de dudas, direccion de trabajos, preparacion de exposiciones,
etc. N°HOR:20 % PRES100%

Af5 Estudio independiente y trabajo auténomo del estudiante:tiempo de estudio por parte del
estudiante de los contenidos de las materias y tareas de busqueda de informacién, andlisis,
elaboracion de documentos, etc. N° HOR:100% PRES: 0%

> CRITERIOS Y METODOS DE EVALUACION

1. Valoracion por parte del tutor de la calidad de la memoria del TFG elaborada por el estudiante:
40%.

2. Valoracién por parte del tutor del esfuerzo e implicacion del estudiante en el proceso de
realizacién de la memoria del TFG. Informe del tutor de TFG: 20%

3. Valoracién por parte del tribunal de la memoria del TFG elaborada por el estudiante y la defensa
del TFG. Calidad de la presentacion y defensa ante el tribunal 40%

La presentacion ante el tribunal tendra una duracion maxima de 15 minutos. Se podran emplear
métodos audiovisuales que apoyen la exposicion. Se valorara la parte expositiva asi como las
respuestas a las observaciones de los miembros del tribunal segun la rdbrica que los alumnos
tendran a su disposicion.

> BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS BASICOS

CALLEJO GALLEGO, J.y VIEDMA ROJAS, A. (2005) Proyectos y estrategias de investigacion social:
la perspectiva de la intervencion, Madrid, Mc Graw Hill.

DELGADO, JM y GUTIERREZ J. (coord.) (1995) Métodos y técnicas cualitativas de investigacién en
Ciencias Sociales, Madrid, Sintesis.

GARCIA FERRANDO, M., IBANEZ J. y ALVIRA, F. (coord.) (2003) El anélisis de la realidad social.
Métodos y técnicas de investigacién, Madrid, Alianza Universidad. RUBIO

MARTIN, MJ y VARAS, J. (2004) El andlisis de la realidad en la intervencién social. Métodos y
técnicas de investigacion social, Madrid, CCS.
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VALLEJOS, A., ORTi M. y AGUDO, Y. (2007) Métodos y Técnicas de investigacién social, Madrid, Ed.
Universitaria Ramoén Areces.a

> HORARIO, TUTORIAS Y CALENDARIO DE EXAMENES

Los profesores tutores mantendran un minimo de tres entrevistas con cada alumno previas a las
entregas parciales del TFG fijadas en el calendario de la Universidad Villanueva. Es responsabilidad
del alumno solicitar la entrevista al profesor segtn su horario de atencion de alumnos. El profesor
tutor podra conceder mas entrevistas en cada periodo a solicitud del alumno para

Convocatoria Ordinaria:

Depdsito: del lunes 26 de mayo al jueves 29 de mayo de 2025.
Defensas: del lunes 2 de junio al viernes 6 de junio de 2025.
Convocatoria Extraordinaria:

Depdsito: del lunes 16 de junio al jueves 19 de junio de 2025.
Defensas: del jueves 26 al lunes 30 de junio de 2025.
Convocatoria Fin de Carrera Ordinaria de TFG:

Depdsito: jueves 19 y viernes 20 de diciembre de 2024.
Defensas: jueves 16 y viernes 17 de enero de 2025.
Convocatoria Fin de Carrera Extraordinaria de TFG:
Depdsito: miércoles 18 y jueves 19 de junio de 2025.

Defensas: jueves 26 y viernes 27 de junio de 2025.

> PUBLICACION Y REVISION DE LA GUIA DOCENTE

16 de octubre de 2024
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