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Estructura del plan de estudios. Descripcion de médulos/materias

El plan de estudios del Grado en Marketing se organiza en cuatro afios académicos, con un
total de ocho semestres. Cada semestre contara con 30 créditos ECTS, distribuidos de la
siguiente manera:

Tipo de materia Créditos
Formacion Basica 60
Obligatorias 132
Optativas 12
Practicas externas 30
Trabajo de fin de Grado 6

Total 240

Las materias obligatorias se desglosan en cinco médulos de conocimiento: principios de
marketing; teoria y practica de la comunicacion; direccion y gestion empresarial; analisis de
datos, audiencias y mercados; y formacion transversal. Todos ellos abordan las areas de
saber que un estudiante en marketing debe entender y aprender para prepararse para el
ejercicio de la profesion.

Las materias optativas, por su parte, hacen referencia al marketing especializado: el
estudiante tendra oportunidad de elegir qué areas de esta disciplina que quiere estudiar con
profundidad (social y politico, deportivo, moda, tecnolégico, etc.).

Las practicas externas se realizaran entre el sexto y séptimo semestre del Grado.
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MATERIA ASIGNATURA TIPO ECTS CURSO | SEMESTRE
Introduccidén a la economia B 6 1 1
Disefio del punto de venta B 6 1 1
Fundamentos del marketing B 6 1 1
Fundamentos de la publicidad y relaciones publicas B 6 1 2
Materia 1: Basicas (60 Comportamiento del consumidor B 6 1 2
ECTS) Matematicas para la toma de decisiones B 6 1 2
Fundamentos de la administracion financiera de las empresas B 6 2 1
Psicologia de las emociones y decisiones B 6 2 1
Estadistica B 6 2 2
Gestion de marca B 6 2 2
Fundamentos de direccion de empresas OB 3 1 1
Marketing de producto OB 6 2 1
Materia 2: Principios de Estrategia de fijacion de precios OB 6 3 1
marketing (30 ECTS) Canales de distribucion OB 6 3 1
Marketing relacional OB 6 2 2
Plan de marketing OB 3 4 2
Creacioén de contenido de marca OB 3 1 1
Materia 3: Teoria y practica |Creacion y gestion de contenidos digitales OB 6 1 2
de la comunicacién (24 El proceso de creacién publicitaria OB 6 2 1
ECTS) Creatividad y expresion estética OB 3 3 1
Comunicacion oral OB 6 4 1y2
Liderazgo empresarial OB 3 1 1
Materia 4: Direccion y Fundamentos de derecho empresarial OB 6 3 2
gestion empresarial (24 Direccion estratégica OB 6 4 1
ECTS) Direccién comercial OB 6 4 1
Emprendimiento e innovacion OB 3 4 2
Andlisis de mercados cualitativo OB 6 2 2
Andlisis de mercados cuantitativo OB 6 3 1
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Materia 5: Analisis de datos, | Analisis y gestion de datos masivos OB 6 3 1
Eucd_ll_esr;mas y mercados (21 Inteligencia artificial aplicada OB 3 3 2
Marketing social y politico OoP 6 4 2
Marketing turistico OP 6 4 2
Materia 6: Marketing Marketing de moda OoP 6 4 2
especializado (36 ECTS, a , -
elegir 12) Marketing tecnoldgico OP 6 4 2
Marketing deportivo OP 6 4 2
Actividades formativas complementarias OP 6 4 2
Materia 7: Formacion Fundamentos de edicion de imagen digital OB 6 1 1y2
transversal Cultura y civilizaciones OB 3 1 2
(33 ECTS) Antropologia social | OB 3 2 1
Antropologia social Il OB 3 2 2
Herramientas informaticas OB 6 2 1y2
Disefio y posicionamiento web OB 6 3 1y2
Etica y deontologia | OB 3 4 1
Etica y deontologia Il OB 3 4 2
Materia 8: TFG Trabajo de fin de Grado TFG 6 4 2
(6 ECTS)
Materia 9: Practicas Practicas curriculares | PE 18 3 2
curriculares (30 ECTS) Practicas curriculares I PE 12 4 1
ECTS ofertados 264

ECTS cursa el alumno

240




